
Euromark Po|ska s'A' to firma, która może się pochwa|ić największą sprzedażq produktóW outdoorowych
na polskim rynku' W jej sklad Wchodzq znane Wśród outdoorowych k|ientóW marki campus, A|pinus oraz
silna siec ponad 20 Wlasnych sk|epóW turystycznych' Euromark Wspó|pracuje róWnież Z 74 sk|epami agen.
cyjnymi i ponad 150 odbiorcami huńowymi' Liczby te robią Wrażenie i powodUjq, że firma należy do poten-
tatóW na rynku' o mocnej pozycjifirmy' sposobie prowadzenia biznesu oraz nowych p|anach rozmawiamy
z fenonem Raszykiem (specja|istq ds. sprzedaży W Euromark PoIska s.A.).

Pjotr Turkol (4ol]tdoor'p): Wyq|ąda na to' że ELrcmark Po|ska s'A'
po L ||  J  a lach , .obfh 4\n iLo\^ <iońr. ,  Io| IndrŚo^Ą ńd  ̂ . / 'a f  'yF
p]us]e' Jak € dzialarriaifmy pŹyĆzyn ly się do tak dobrego Wyn ku?
zenon Baszyk Wszysl|oWskafu]e nato że po spadk!z,/skownośc Wostal
i ch d Óch ataclr spowodowanym kryzys€m fnansoslrm ogónym spowo
nenern \i/froslu rynkL] Nlnk W ryrn rok! będfie d!żo epsfy Jako qfupa
kapilalowa odnotowa] śmy co prawda w popuedn.lr atach strale. spowodo
wanq dfialanościa Euloiech Le sure WAng ilktórą ostatecznie spżeda śmy)

a|e nas jako Po]sk 1owżadeń sposÓb n e dolk!ę]o
Do dobrego \ł^/n kU ur lym rok'r pzycfyn |V s e pżede Wsfyslkim nowe ko

ekc]e firalk campL]s W ko|ekc]iWosńa.lalo ]jes].ń fma prawj€ 70% produi
tÓW 1o nowe żec4r fastępujqceWcfeśiieFze mode e ub bedące fup.l.ą ńo
Wośc ą Uzupeln e| em cfy posfeu eiiem koEkcji

ocf!łV śc e oprÓcz cie|a[Ą/ch plodL]klÓW popraw|śmy komL]nkac]e
rwlasrcza w obszarze PB (\ lpravlowego eventowego cry produKowego)
Dfięk temu naŚ k enĆime epsfy końakl f markam dowiedfie isię o no'
wościach w asoĄmenc e

E!romarktoWciqŹna]Więksfa| imanaposkmrynkuoutdoorowym'
jak zatem oceniasz jej wplyw na blanżę w aspekcie biznesowym Jak
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nłoim zdaniem marki Eulomalku sq posirfegane w branfy ] Wśród

Trudne plane bo n€larvo odpowadać fa kogoś na s\^]Ó]lemat (Śmiech) '
Z sygnalów. klóre do mne doc era]ą lofmów Ub konlaklÓW f k entam mogę
st'ł erdf ć b fm a.y W marce campus zos1aly dosl|feżone |awet konkrr€n
cja (choć n eof cja n e nie przlzna]4c s ę do lego) nas chwa Ba!]qcnabar
dfiej ob ektJĄlnych p.zes]ankach W rym rok! fyskai śmy bardzo Wie L] |owych
k| entÓW olvo|fy śńy ] 6 .owych sk epóW aFncyjiych fyska śmy k kudf e
sięc! k e.tÓw huńowych' !V lym We ! iakiclr klÓ|zy Wcueśn e]f rÓŻnych po
lvodół fakoń.fy] f n,m VrspÓlpracę Nasa seĆ 10 W te] clrw ponad 25o
skepówWsame]Po s.". I/yślę Węc ż€ branża docenrato, co rcb my W prfy
padku mark Ap nUs pŹewda oczek Wan e pon ewaf na nowo fdei. owan€
ko ekc]e prod U kiy wchodfą d o s p[edafy od W os|y tego lokLr Jgstem pże
ko|any. że nowe mode e będą Lrdane Wjerę że W 20],] markaAp nL]s Wrócj
tem gdze]est]ejm e]sce'będfie nra ą |Umer!ęden W Po sceWśrÓd presti
zo$lclr ma.ek Wyżsfe] pÓlk

Jak udf]af proĆentowy W przychodach rnajq posfczegÓ|ne marki,
cfy campus A|pinus ] P|an€t oltdoof
Udz ai malek campts A|p nls pofosta]e W m alę stab ny W faeżrośc or]
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sefonu porusfa s ę \ł fekres e od ]39| do
20% da Apinrisa orar od 609i do 709! d a
oampL,]slr N e ]e3lem W slaie podać Udfa.
lu mark Panet Ortdoor lest to rnarka srec
sk]epÓW sp'Zeda]ące] pżede !^łs]k m plo
du{y marekCamouŚ Apnus W ę. Waltość
la Zosialaby poicfona podBÓ]n e

seĆ sprfedafy Eufonrark! ufnawana
Jest za na]wręksfq w Polsce' Jak do
kladn e się ona plezeni!]e ie macie
sk|epÓW, k1óre możecie UfnaĆ fa wJa

NaŚfą 9eĆ spfedaży mofemy podfe ć |a
afyua]em| e uz|pe]nrajqce sie kana! dys.
trybL]c]i Pie r'sfym f.ch sq sk]epywasne
gdfe posadamy 22 skepy pod sf! deń
P a.et ouldcor craf 1 skep! pod 9yid€m
Espina Spod Drlgm kanalem dyslryblrcl sa
s|epy alei.y]ne ktÓlych ' c]rwi obe.n.]
mamy 74' a {]ka koe]ny.h o|łolzynry w na]
b fvych m esąca.lr oslain m kanaiem
dystryblq sa odb ory hurio..lr iiórych !'r' te]
chv/ I pos adam! polad 150 O naszer s e
Vr łana]o dystryb!.]i śVr' adcfy róWn ei to' że

Jak e dr alania merchand singowe wpro,
Wadziliśce do sk|epów Panet ouldoor?
DZ a]an a !is!a/mer.ha|dis ngov/: sq p|ova
dzone pzef.aly.fas Wraf z zmaną sezonu
fńen arn| !! tryny, lkiad plcdlklÓW Vi sk epe

tak by dopas.Wai s ę rjo oczek !/ań kl .n
low |mof Wć m sf\'bk e ilal]'e odnaez en e
sfukanego Drfef nich prodlklu sfcf€góny
s!k.€s Wtym rok! odniosla kampan e 8ack to
s! !a (tEdycyinie nazyirana kampan ą Ba.k
10 schoo) da którejp'ygoiowa śmy baldfc
uyraz sle !/l.yny ktÓr: p2yc qgnę]y do ske.
pÓ( We u nowiĆlr |]erlóW

czy jesieś W slane porÓVJnać ejektyl\/-
nosc sprf€daży skl €pÓW Po z pozosla'
rn ? Jake wrc]fsf rÓżnjce co Wg ci €bje

c r.ialbym m;eĆ lakq w edfę Wt".dy mÓglbym
clrodf]ć od skepu do skepu proponovrać

sklepy ager.y].e dz]alajq f r.g!]} pod sfideń na kićrym ]est nałra sk ep!
oraf og.iypy marek cłnrpus Api|us A te ]akc |a]bardz 6] rofpoznawa re
mark WPoŚce ea w.f|ym na|fę.izem ]r2yclaga]qcym k enlÓ\ł

cfy Euromark p anu]€ da sze rofw]anie secrvr'lasnych skepÓw P|a.
net oUtdoor czy1eŹ sk!picie się na skiepaclr a9encyjnych?
P.d.fas We]śc a .a q]!ldę opL]b kol,la iśmy p any dotyczące ot.'larcia 40 sk .
póW P]anet orrldool W Po sce Nasfe p any pofosta]ą nief l E l: f powooLr
kryfysrr Jl|a|sowego foŚta]yiednak p2esLji ęleW cras e Wlyn rokLr pan!]e.
my olwczyć ]eden skep ae ]uż negoc]u]€nry tmov'! dotycfące nowo olv' 6
ranych centrÓW lrandiol.''y.h !v roku 20] 2 l pÓŹn :]

skćpy aoency]ne Śą d a |as bar.]fo Ważne bęr]fienrvlqseĆlÓWnefdae]
lof\ł ]aĆ W lym rok| planrjenry pE.kocz€ne l.fby 80 sk epÓW agelcy]ny.lr
rof'VÓ] v ko]ej.yc]r alach będf e fa €fny od powsl a |ov,!ch centró' ha]r
d olrydr rofwotu ry.k! oLiLdoorowego

low do sk epu i plfylotolran e s ć d. famÓl,t/ eń s€fonotr.j/.lr A laĆfe] je'o.
blak N e'ele frm pŻep|owadf. doklar]ne anaży splfedał Vr podf]. e na
kategorie p|oc.LrktÓy/ pof omy cen orlf malt a naslępnie bafu]ac n. lakei
ana fE prlgoloruje bL].rely d a posfcfogÓ nyclr marek plor]lklóW lłe
]e sk gpóvr cz e na f!1! o]' Vr' l,ln k! cfl]go famaw a]a Za malo ]ednych a fa

oslat. a że.f na któ|ą ch.a]byn ntrÓ.]ć u|age to na]a akll'ność
W dZalan ach.narkeiingo'!\]cl] prcm!]qcych Skep WśrÓd spolecfności cl. €
nej ocf-lwś. e są VLry]alk ]ed|ak W]e e osÓb .a]y cfas nie .da]e sob e spra
\']rf1.go Ż6 y!]'datk .a n,]ark.i]ng sqlak samo Waf.e jak]Ądatk nacfynsz

W Pan€t ouidoor sprfe.la]€cle gJównle campLsa Apinusa Jak
p rocen1o'ly Uc]fial maia ]nne mark ' w jak sposób ]e dob €rac € ] cfy
p|aiL]]ec!e fWększen e ich licfby?
N]e m0!. odpowerjzeć na to p]'lan € To nfolmac]a pol]l.a ne .lr.efiy
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fmany bra. fa i0 pI.Wf]ę (śmecll] Aiak
na selio ne man} peiryclr danych któr.
Umoz Wa]ą preplouadfene takielo po
rÓ\łnana W.my e nasf€go lowa|rr spże
o.]e s ę W posfcz€gÓ nych sklpach a]e n e
pos aa'amy danyclr o sp[€daży nnyclr na
lek vr skepaclr a]]encyjnyclr ub nlfaeŻ
lycir .ak sanr. ne Znamy kosflóW sk]epu
stawk cfynsfu f .|etra Pos adajqc lake

dale mozna by Śp|Óbovrać po|Óunać elek
ł\łnoŚc splfedafyf metra \ł odn es eniLr do
trysokosc cfynsfL] oła]fac]i

Po|ÓWnL]qc sk]epy n e na lrocsla! e para
mellolr o fneŚou/y. r ele vr f|a nie. !V Pc s.e
mamy sk.py calkow. e lÓŻne pod Wfgę
cem lLrygąou oieroyanycl] mar.k i!/sp3.
ca spŻe.bfy D!żo skepÓW ]es] ptelo a
|o!!ary.r ikl.n. ma]q p|oc 9m zebyo.]na.
.f.t n.lr posfrki.ny lowar ub nauel !!r/
.agną. \leszaK r gondo towary są tak
Up.lrane lak Wę. na pewno riożna frob Ć
W€ e W faKlese popra{1 ekspofyc] !/ ske
pacn lLly sam mamy rÓVin eż ]esu.f € Wiee
00 frcbenra! ryrn lemacre

fu e]nq Ważna hłesira ]est '.rybÓr produ|

fcraofa. .aszym dosl.r,t/ccm laka mamy
s1tai09ę ośabĆ $!o]a pofyc]ę neqo.]acyi

s!kcesy campusa fawdz]ęczacie glÓw.
nie nowym koekclorn Ucrestntcrysr
w calym procesre od powstania ide
proouktu po ]ego dostarcf€nie do od.
b orcÓw zatem ktÓre e€mentylego pro'
cesu uznarbys za naltrudn elsfe?
Kafdy f eta!ÓW ma swo]e mle trl]d|e e+
menty Bardfo]ub]eWspÓ]pracowaćf des gne-
|.m podcfas lvlozen]. no[yclr plodlktÓW
choć oŚiateczny v'!bÓ/ rnalera]u deta ub
ceclr klÓre możemy ZastosowaĆ' żBby fm€
S.. sę lr'/ cene ]en naprawdę lfud.y Tak
samo oalozo !bę pEfenlowa. nowe ko
lek.]e k entom .hoĆ Wc aibym meć ohe
na lym elape pEygotovań (śm]ech) Wtedy
W bardfo łlÓtk m okres e cfas!!,L/ynr mus n.I
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o.en ć Wsfyslki € rrowe tr7ory pżygotować cenniki WoŃook . formu|are fa
mÓWieniowe ana ify sp.fedafy d a Ws4sik ./r sklepóW P anet orridoor agen
cy]nyclr bldfely do famÓWeń Weie inn){h .fecfy K ka tygod| {yięlych
f fycioryŚU oŚlalnin' ifayr'Śfl lfudnym etapen' )e.| p|4!Ó|Dwanie sanych
ZamÓ'v9ń do produkc] takżebyprawdlowo odgad.ąĆ tre|dy iuamÓWćopty
fira]]re iośc kafdego produktu faróW.o klrrcfoulch produklÓW ]ak prol]L]|

JakUk]adasęWam Wspólpracaf konlrahentami f chin, czy clolknę
ly was podwyżki cen mal€rialów ora plodlk.ji? czy przef to Wzra
sta]ą ceny wasfych prod!klÓw?
Wspóipraca z konlralre|tam f Clr n ogÓh e Da ek eqo llschodLr (pro.]ukuje
my rÓWn eŻ !V nny.h krąach w lym reg on e) lklada s ę nam baldfo dobue

4outdoor nr t4 l tuty20t l

(qdze nasfakonkur".nĆ]aiyko oodn osla swoje nrar
fe] Jednak po pod\i,!źkach cen fakupl] mls€iśmy
|a pryszly sefon podnieśĆ ceny produktÓ[ Puy
qomwu]qc ceny n e chceiŚn} ]ednak frob Ó lego
tak. by pogoBfyĆ pol€nc]al sprfedazy ]raŚfyc]r pro.
duktÓW D]atego W w e|U ,'lypadkach cfęŚĆ WfroslLr
koŚflow pokry/ śmy obn Ża]ąc W]asną nrażę

Po odśWieżen ! olerlycampusa pola nagrun
tÓwny |ift]ng dlożsfego Apinusa, ]ak]e falenr
są Wasfe pany W stoslnk! do tej tnarki' ktÓ
ra pozo$atew pewnego rodfai! tetarcLr. cfy
W ogó € jest sfansa abyA]p nus mÓgi konku
rowaó f zachodn fi]] producentaml?
Sfyku]emy W e e bardfo ciekavrych |owoŚc] Marka
A p nus od te] Wosrry bęrlf e olerowala nnowacy|
/re ra]ne prodLrkly Cykl rozwo]ou] d a produktÓw
Apinusa ]!st dlużsfy nż dla prorllktóW Campl]
sa. po/r ewa n e Ćlrc e śnry robć prostego fl ngt.
ae gr!|(owną rekonst|Ukcję fbudowanie kolek
q od nowa Dlatego nr.żna nróWć o pewnynr e
larg! w 20]0 rok! ]€dnak]uż Wsefon]€ ]es eń f]ma
20]0/1] pojawlosęk kano{ych bardfociekas]rch
produktÓw W pzysz]ym rok! fuŚzar|y.]o oJens]^l,.]i

na W 0s|ę polaw q Śę nowe mode|e odz eży r'!y
praurowel, lrekk ngowej wsp n.cfkowel nowe p e
cak wsp nacfkowe nam oty slprawowe wsfystko
ocz\Ąyśc e Z odpow edn mi dodatkamr; a na fimę
Wcnoofmy Z posfeEona ska ą prodlklÓW f Gore

Tex zarÓWno W koekc] trekk ngowe], ]ak rW ko ekcj nalc]arsk]€j Kolek.]a
narc alska fosiala prawie dwukrotnie pogzeżona ipodz eona ]est na podko
ekcję mode| ireerdosych o|af lypowo skiapeFkch

|\a seza1 Wasna1a|a 2012 jUz lei"f końcfymy pżygolowywać w e e pro
dukiÓW, ktÓre bedą nteresL]]qce netyko da posk ego rynkLr, ae róWn eż da
ry|kl] europejskelo Beakc]e i Wspa'ce Wspólpracu]qcyclr z iram producen.
i0\! nraier a]ÓW W L, Go'e ] Po]ańeca śW]adcfq o lym że .asfa sllateg a na
fozvr'q A p nusa rna ara ch uznanie

od marca 20]] rck! ]esl €śmy ]e.Jynq po ską narkq pos ada]qcq icenc]e
na prodlk.le z Gore Tex po/r ewe umowa r Hl4ou.tanern rosiala pEer
WL' Gore ro& qfana W erzymy, że rÓwn]eż lo będz e do.]atkowym inpuisem
pĘekonu]qcym |lentóW o |ompetencji i \']sokrm pof om e pro.]UkiÓW mar.

czy zobacfyrny w na]nowszyc]r kolekĆ]aclr Alpinusa śWiatowe
nowości maleralowe' lake iak Po ańec Neoshe czy GoleTex

Iak, otzyma| śmy iUż prÓb|i lyclr maler alÓV/ rofpocfęiśmy pracę koncep
cy]nq |ad Wdroże|iem lyclr mode dokoek.] Jednakneclrcemytegorobć
W pośp echu żeby |ie s]rlaĆ df e.ka f kqp e q d|atego !v| owaof my no\'Ve
mode e dop ero, kiedy będf emy f nch W 1oo% zadowo e|. Piefusze mode e
f Po adec Neoshe l pojaw ą se prawdopodobnie W sefone Wiosna lato 20]2'
af Gore TexActive she l W sefonie jeseń.f ma 20]2 l

Jednak szybko rosn4.."
ceny na ryllku sUroWcÓW
pŻe]oż/y sę na podsyż
K| c€n mater alÓW a sf}bk
WftoŃ W ch naclr podnos
ocfekwana placowe pra
Ćown kÓV/ rosnq rÓWnież
kosfly pract s1aramy się
być !.fc W Wobe. nasfyclr
|onlrahentÓW Bok tem!
pod konec śWiatowego
Ki}?ysu rnansowego Lrda
lo sę nam \i,lneloc]ovr'ać
lepsre ceny w fabrykaclr
obnifyć ceny produklóW
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spec]a stadŚ splfedafy


