N
QPINUS; °

INFORMACJA PRASOWA
WARSZAWA, 6 CZERWCA 2011 R.

Firma EUROMARK S.A. wtasciciel marek ALPINUS i CAMPUS
zostata uhonorowana tytutem ,,Gazeli Biznesu 2010”

Firma Euromark S.A. znalazta sie w rankingu ,Gazel Biznesu” przygotowywanym przez
»Puls Biznesu”. Z punktu widzenia ekspertow dziennika, gazela to firma sredniej wielkosci,
ktora dzieki niezwykle dynamicznemu rozwojowi doskonale daje sobie rade wsréd nawet
znacznie wiekszych konkurentéw. O miejscu firmy na liscie rankingowej decyduje
wyrazony w procentach przyrost obrotoéw, osiggniety w ciggu trzech kolejnych lat.

Lista firm MSP zaliczanych do ,Gazel Biznesu” jest najstarszym rankingiem tego typu w Polsce.
Co roku do prestizowego grona ,Gazel” dotacza kilka tysiecy polskich przedsiebiorstw.
W samym wojewddztwie mazowieckim byto ich w tym roku az 600. Firma Euromark S.A. wedtug
definicji Gazel spetnia wszelkie kryteria oraz cieszy sie dobrg reputacjg i uczciwoscia wobec
kontrahentow.

Aby zostac dostac sie do rankingu ,,Gazela Biznesu 2010”, firma musi spetni¢ nastepujace kryteria:

— rozpoczg¢ dziatalnos¢ przed rokiem 2007 i prowadzi¢c jg nieprzerwanie do dzis,
zas w roku bazowym 2007 przychody ze sprzedazy musiaty miesci¢ sie w przedziale pomiedzy
3 a 200 min ztotych;

— w latach 2007-2009 z roku na rok odnotowywac¢ wzrost przychoddw ze sprzedazy;

— w latach 2007-2009 ani razu nie odnotowac straty;

— umozliwi¢ analize swoich wynikdéw finansowych przynajmniej od roku 2007 (publikujac
je w Monitorze Polskim B albo przekazujgc dane do Coface Poland albo udostepniajac
je poprzez wypetnienie formularza zgtoszeniowego).

W rankingu nie mogg bra¢ udziatu firmy finansowe (banki, oferujgce ubezpieczenia, faktoring).

INFORMACIE o firmie EUROMARK S.A.:

Spétka Euromark Polska S.A. powstata w 1993 roku jako jednoosobowa spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig. Poczatkowo, podstawowym przedmiotem dziatalnosci byta sprzedaz namiotéw,
Spiworow, plecakow i akcesoriow campingowych (w ubiegtym roku finansowym dziat ten stanowit
okoto 20% przychoddw ze sprzedazy), dwa lata pdzniej Spétka uzupetnita swoj asortyment o odziez
i obuwie. Spétka zaczeta dynamicznie rozwijaé sie od roku 1997, kiedy na rynek polski wprowadzono
marke CampuS. W ofercie znajdujg sie uniwersalne produkty outdoorowe skierowane do szerokiej
grupy uzytkownikow, charakteryzujgce sie przystepng ceng. Marka Alpinus, ktérej Euromark jest
wtascicielem od 2004 roku, na skutek przejecia praw do znaku towarowego od Banku Meritum S.A.
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(dawniej Bank Wspétpracy Europejskiej S.A.), odpowiada potrzebom najbardziej wymagajgcych
uzytkownikéw, sktonnych zaptaci¢ za profesjonalny sprzet i najwyzszej jakosci odziez outdoorows.
Tym samym brand ten uzupetnia obecng oferte o produkty z gérnej potki.

Celem wprowadzenia spotki Euromark Polska na Gietde Papierdw  Wartosciowych
w Warszawie, 1 grudnia 2005 roku doszto do przeksztatcenia Euromark Polska Sp. z o.o.
w Spoétke Akcyjng, a na poczatku 2006 roku miata miejsce rekonstrukcja Grupy Kapitatowej
kontrolowanej przez Pana Timothy M. Roberts. 23 sierpnia 2006 roku Komisja Papieréw
Wartosciowych i Gietd zatwierdzita prospekt emisyjny Spotki. Oferta publiczna Spotki dotyczyta oferty
4.316.350 akcji, w tym 2.443.750 akcji nowej emisji serii B oraz 1.872.000 istniejgcych akcji serii A.
Spotka zadebiutowata na Warszawskiej Gietdzie Papieréw Wartosciowych 29 wrzesnia 2006 roku.

Obecnie Grupa Kapitatowa Euromark Polska skfada sie ze spdétki Euromark Polska S.A. oraz
4 spoétek zaleznych - Camar Sp. z o.0., Euromark Ukraina Sp. z o.0., Espina-Sport Sp z 0.0. oraz

Outdoor Brand Management Ltd.

INFORMACJA o markach, ktérych wiascicielem jest Euromark S.A.:

CAMPUS

Marka Campus$ zostata wprowadzona na polski rynek w 1997 roku. Obecnie jest liderem na krajowym
rynku outdoorowym zaréwno pod wzgledem sprzedazy, jak i rozpoznawalnosci. Marka CampuS
oferuje uniwersalne produkty outdoorowe skierowane do szerokiej grupy uzytkownikow, ktorzy
potrzebujg ochrony nie tylko podczas aktywnego wypoczynku poza domem, ale rdwniez
w codziennym zyciu. Na tle konkurencji, wyroby tej marki nalezg do sredniego przedziatu cenowego.
Produkty CampusS charakteryzuje wysoka jakosé, a koszt ich zakupu nie jest wygérowany. Pod marka
CampusS sprzedawane sg wszystkie kategorie produktowe (odziez, obuwie, namioty, $piwory, plecaki,
akcesoria). Produkty sprzedawane s zaréwno w Polsce, jak i na innych rynkach Europy Srodkowo-
Wschodniej.

Strona internetowa: www.campus.com.pl

ALPINUS

Marka Alpinus powstata w 1991 roku i jej oferta skierowana jest do profesjonalistow
i entuzjastéw wspinaczki oraz turystyki, wymagajacych produktdw najwyzszej jakosci bez
jakichkolwiek kompromisowych rozwigzan w obszarze wykonania lub technologii. Strategia rozwoju
marki Alpinus koncentruje sie na dziataniach w kategorii produktu, postrzegania marki i sprzedazy,
zorientowanych na osiggniecie celu, jakim jest zdobycie pierwszego miejsca w segmencie
profesjonalnych produktéw outdorowych w regionie Europy Srodkowej i Wschodniej. Od roku
2011/12 planowane jest wprowadzenie kolekcji do nowych segmentéw rynku poczawszy od
zeglarstwa i ubran rowerowych, ktére potgczone bedzie
z reaktywacjg marek Vasco by Alpinus i Biko by Alpinus. Azeby odpowiednio wesprze¢ prezentacje
tych produktéow, projekt ,Alpinus Expedition Team” zostanie odpowiednio rozbudowany, a w
potaczeniu z jego rosnacg obecnoscia na rynkach innych krajéw Europy Srodkowej i Wschodniej, do
zespotu AET dotgczg nowi cztonkowie uprawiajgcy przerdzne dyscypliny sportu. W dtuzszej,


http://www.campus.com.pl/
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piecioletniej perspektywie czasu, Zarzad Euromark Polska S.A. planuje otwarcie sklepow flagowych
marki Alpinus w stolicach krajéw Europy Srodkowej i Wschodniej, w celu wsparcia wizerunku marki
i zwiekszenia sprzedazy.

Strona internetowa: www.alpinus.pl

PLANET OUTDOOR

Planet Outdoor to sie¢ specjalistycznych sklepédw outdoorowych oferujacych sprzet turystyczny,
odziez i obuwie wiodacych marek outdoorowych Alpinus, CampuS, The North Face, Merrel, Keen
i innych. Pierwszy sklep sieci Planet Outdoor zostat otwarty w 2005 roku. Aktualnie sie¢ Planet
Outdoor liczy 22 punkty sprzedazy i wyrdznia jg szeroka oferta najbardziej znanych marek
outdoorowych w réinych segmentach cenowych, czytelny podziat kazdego sklepu na marki
i kategorie produktow, a takze nowoczesny sposdb prezentacji towardw i aranzacji witryn. Docelowo,
sklepy sieci Planet Outdoor aspirujg do uzyskania miana ulubionego miejsca zakupdéw Polakéw
poszukujgcych produktéw do aktywnego spedzania wolnego czasu. W potaczeniu z profesjonalng
obstugg posiadajgcg fachowg wiedzg oraz bardzo wysokim poziomem ustug sprzedazowych
i posprzedazowych, Planet Outdoor jest wiodacg siecig sklepow ze specjalistycznymi produktami do
wspinaczki, turystyki, narciarstwa i wielu innych dyscyplin sportowych.

Strona internetowa: www.planetoutdoor.pl

Dodatkowe informacje:
Anna Wroéblewska, tel. 512 454 089, ania@krokdalej.pl
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