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Podstawa prawna:
Art. 56 ust. 1 pkt 2 Ustawy o ofercie — informacje biezgce i okresowe.

Tres$¢ raportu:

Dziatajac zgodnie z § 31 ust. 2 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 19 pazdziernika 2005 r. w
sprawie informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papierdw
wartoSciowych Zarzad Euromark Polska S.A. (Emitent) ogtasza korekte prognozy skonsolidowanych
wynikéw grupy kapitatowej Euromark Polska S.A. (Grupa Kapitatowa) opublikowanych w raporcie
biezgcym nr 10/2007.

Jednym z podstawowych czynnikéw wptywajgcych na koniecznos$¢ dokonania korekty prognozy
wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej w wymienionym okresie jest nizszy od przewidywanych
poziom sprzedazy oraz marz brytyjskich spétek zaleznych, Eurotech Leisure Ltd oraz www Planet
Outdoor Ltd. Jednoczesnie Emitent informuje, iz jednostkowe wyniki Euromark Polska S.A. oraz
wyniki finansowe pozostatych podmiotéw wchodzgcych w sktad Grupy Kapitatowej, tj. Camar Sp. z
0.0. oraz Euromark Ukraina Sp. z 0.0. pokrywaja sie z zaktadanymi we wczesniejszej prognozie.

Z uwagi na fakt, iz ostateczne wyniki Grupy Kapitatowej w dalszym ciggu zalezg od poziomu sprzedazy
w ostatnim kwartale roku obrotowego 2007/2008, na ktéry z kolei wptyw bedg miaty
nieprzewidywalne warunki pogodowe w Il potowie stycznia i lutym 2008 r., Emitent podjat decyzje o
zaprezentowaniu nowej prognozy wynikéw Grupy Kapitatowej w ujeciu widetkowym, gdzie skrajne
wartosci ustalone zostaty przy zatozeniu odpowiednio: wysokiej, bgdz niskiej sprzedazy w IV kwartale
roku obrotowego objetego prognoza.

Prognoza wynikow

Wptyw wymienionych czynnikow na prognoze sprzedazy i zyskdw przedstawia sie nastepujgco (dane
w min zt):

Wczesniejsza prognoza | Nowa Nowa prognoza/niska

prognoza/wysoka sprzedaz
sprzedaz

Sprzedaz 136,3 117,8 115,0

EBITDA 10,3 6,9 5,5

EBIT 8,8 5,0 3,6

ZYSK BRUTTO 6,3 2,3 0,9

ZYSK NETTO 5,0 1,9 0,8

Na wyniki spétek zaleznych Eurotech i Planet Outdoor wptyw miaty czynniki zewnetrzne takie jak:
1. Najgorsza w historii letnia pogoda w Wielkiej Brytanii (opady deszczu i powodzie),
2. Stabe wyniki gospodarki brytyjskiej, w tym zwtaszcza w sektorze sprzedazy detalicznej
3. Umocnienie sie ztotego w stosunku do funta brytyjskiego.



Rownie kluczowe okazaty sie z perspektywy czasu niedociggniecia w zarzadzaniu zasobami ludzkimi
na szczeblu lokalnym, ktdre skutkowaty utratg kluczowych, posiadajgcych bogate kontakty handlowe
pracownikéow dziatu sprzedazy marki Wynnster oraz niewtasciwe decyzje w zakresie projektowania
oraz polityki cenowej kolekcji Wynnster Jesien/Zima.

Reasumujac brytyjskie spoétki zalezne stracg w obecnym roku obrotowym prawie 30% z wczesniejszej

prognozy sprzedazy i zanotujg strate brutto prawie w wysokosci 3 min zt. Dodatkowo wspomniany
spadek sprzedazy zaowocowat wyzszym niz oczekiwany koficowym stanem magazynowym oraz
zZwigzanym z nim wzrostem zapotrzebowania na kapitat obrotowy i kosztéw finansowych w postaci
wyzszych odsetek.

Niezaleznie od czynnikdw zewnetrznych, Zarzad Euromark Polska S.A. podjat sie przeprowadzenia
zrestrukturyzowania dziatalnosci spétki zaleznej Eurotech Leisure Ltd dla przywrdcenia jej
zyskownosci. W wyniku powyzszego, podjeto nastepujgce dziatania:

1. Znaczacy czes¢ sprzedazy marki Wynnster (z okreslonymi klientami) poprzednio uznano za
marginalnie optacalng lub nawet catkowicie nieopfacalng. Obecnie warunki wspdtpracy ze
wspomnianymi klientami zostaty albo renegocjowane albo wspoétprace zakoriczono.

2. Planowane jest zakoriczenie dziatania nierentownej spétki zaleznej Planet Outdoor. Sfinalizowanie i
zakonczenie wszystkich zawartych a nieuregulowanych uméw ma nastgpié¢ ze Srodkéw tej spotki,
(aktualnie utworzono w tym celu rezerwe w wysokosci 150,000 GBP).

3. Na skutek zamkniecia magazynu spétki $wiadczacej ustuge wynajmu, reorganizacji w oparciu o
nowe standardy logistyczne poddany zostat asortyment znajdujacy sie na stanie spétki Eurotech oraz
marki Wynnster.

4. Zmniejszono koszty bazowe przez redukcje zatrudnienia i przeniesienie pozostatego personelu do
jednej lokalizacji w miejsce wczesniejszych trzech. Te dziatania znacznie zredukowaty koszty
operacyjne.

5. Polski zespot projektowy mocniej zaangazowat sie w przyszte projekty marki Wynnster a czes¢
oferty produktowej Wynnster ma opieraé sie na najlepiej sprzedajacych sie liniach produktowych
marki Campus, dopasowanych do wymagan brytyjskiego rynku.

6. Powotano nowego Dyrektora Sprzedazy oraz rozszerzono zakres bezposredniego nadzoru
biezgcych operacji przez Prezesa Zarzadu, p. Tima Robertsa.

W ocenie Emitenta podjecie powyzszych dziatan przyczyni sie do przywrdcenia spotce Eurotech
minimalnej zyskownosci w nadchodzgacym roku obrotowym nawet w przypadku powtdrzenia sie
poréwnywalnej do roku biezgcego stabej sprzedazy.

Ponadto, w nastepnym roku spétka Eurotech uzyje produktéw marki Campus i Alpinus do
wydzwigniecia istniejgcych relacji handlowych przy sprzedazy ubran marki Wynnster z kolekcji
lesiei/Zima i odpowiednio sprzedazy ubran marki Alpinus na rynku brytyjskim. Te dziatania majg
mozliwos$¢ zwiekszenia sprzedazy w nastepnych latach o 50% tj. okoto 15 min zt.



Podsumowanie:

Zarzad wyraza przekonanie, ze problemy brytyjskiej spotki zaleznej Eutrotech sg juz rozwigzane oraz,
ze w nadchodzgacym roku powrdci ona do minimalnej zyskownosci z mozliwoscig realnej zwyzki w
roku 2009/2010. Jesli podjete dziatania nie przyniostyby zamierzonych efektéw, Zarzad rozwazy nowg
strategie dla tego podmiotu w kolejnym roku.

Dziatalnos¢ jednostkowa spoétki Euromark Polska S.A., pomimo tagodnych warunkéw pogodowych w
zimie, ktére nastepuja juz drugi raz z rzedu przebiega bez wiekszych odchylen. Wzrost sprzedazy jest,
jak zaktadano w prognozie, nizszy niz w latach wczesniejszych, kiedy to nadzwyczajnie tagodna zima
doprowadzita do narosniecia stanu magazynowego w Spodtce jak i stanu magazynowego jej
niezaleznych klientéw detalicznych. W opinii Zarzadu powrdét do zgodnych z trendami na rynku
poziomow wzrostu sprzedazy nastgpi w nadchodzgcym roku.

Spétka kontynuuje swoje programy inwestycyjne w zakresie otwierania nowych salonéw sprzedazy
detalicznej oraz rozwoju marki w Polsce. Program otwierania nowych salonéw wybiega ponad plan
przyjety w trakcie przeprowadzania pierwszej oferty publicznej pomimo opdznien w otwarciu kilku
centréw sprzedazy detalicznej.

Zarzad przewiduje wystgpienie dalszej konsolidacji w branzy outdoorowej zgodnie z obserwowanymi
trendami. Silna pozycja rynkowa spétki Euromark Polska S.A. daje nam mozliwos¢ kapitalizacji takiego

rozwoju.

Zarzad przewiduje takze, ze w ciggu kolejnych 12 miesiecy nastepowac bedzie dalszy powrdt do
sytuacji odzwierciedlajacej potencjat wzrostu rynku oraz jest przekonany, iz planowany wzrost
sprzedazy detalicznej wraz z mozliwosciami, ktdre moze przynies¢ ewentualnosé¢ konsolidacji dajg
powody do bardzo pozytywnego nastawienia w $rednio i dtugofalowej perspektywie.



