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Tres¢ raportu:

W Informacji dodatkowej do raportu okresowego za pierwszy kwartat roku obrotowego
2009/10 Zarzad Euromark Polska S.A. stwierdzit co nastepuje:

,Zarzad Euromark Polska S.A. uwaza, ze wtasnosC, zarzadzanie i wycena marek i
znakow towarowych uzywanych w Grupie Kapitatowej powinna zostac zracjonalizowana
i ujednolicona. Sprawa ta staje sie coraz wazniejsza, jako ze produkty réoznych marek
sprzedawane sg w coraz wiekszej ilosci krajow za posrednictwem internetowych stron
firmy i innych kanatéw eksportu oraz dzieki licznym inicjatywom rozwijajgcym marki
nalezace do Grupy.

W obecnej chwili czes¢ znakéw towarowych jest wiasnos$cig spotki dominujacej, a czes$é
— spotek zaleznych. W zaleznosci od spotki i jej kraju pochodzenia, sg one wycenione
niejednolicie, zaleznie od tego, czy byly rozwijane przez Spotke, czy nabyte od trzecich
stron, i zarzadza sie nimi raczej w zaleznosci od lokalnych potrzeb rynku, niz biorgc pod
uwage szersze miedzynarodowe srodowisko gospodarcze.”

W konsekwencji powotana zostata przez Emitenta Spdétka OUTDOOR BRAND
MANAGEMENT LIMITED w celu zarzadzania i ujednolicenia praw wiasnosci
intelektualnej (Marek) nalezacych do Grupy Kapitatowej Euromark. Spétka ta dziata na
terenie Wielkiej Brytanii. Euromark Polska S.A. jest wtascicielem 100% udziatéw.

Realizujgc dalej opisane zatozenia w dniu 22 maja 2009 r. Zarzad Euromark Polska S.A.
(Emitent, Sprzedajacy, Licencjonobiorca) zawart dwie umowy z OUTDOOR BRAND
MANAGEMENT LIMITED (dalej jako: ,OBM”, ,Nabywca”, ,Licencjonodwca”), ktérych
przedmiotem byta sprzedaz przez Emitenta na Nabywce (Umowa Sprzedazy) oraz
przyjecie przez Emitenta do korzystania, na bazie udzielonej przez Nabywce na rzecz
Emitenta licencji (Umowa Licencyjna), znakow towarowych, domen oraz witasnosci
intelektualnej zwigzanej z markami ,CAMPUS” oraz ,PLANET OUTDOOR”. Wstepna
wartos¢ Umowy Sprzedazy wyniosta 100.000 zt (I rata), a w umowie zawarta zostata
klauzula zobowigzujgca strony do zlecenia dokonania przez niezaleznego
rzeczoznawce wyceny znakéw towarowych, domen oraz wiasnos$ci intelektualnej
zwigzanej z ww. markami, bedacej podstawg przeszacowania wartosci Umowy
Sprzedazy. Zgodnie z przeprowadzong wyceng ww. marki (ich tgczna wartos¢ netto)
warte sg 11,2 min zi.



W dniu 3 wrzesnia 2009 r. wycena zostata zaakceptowana przez obie strony umowy, w
zwigzku z czym doszio do przeszacowania wartosci Umowy Sprzedazy oraz ustalenia
ostatecznej ceny sprzedazy ww. marek.

Obowigzujgca na dzien zatwierdzenia wyceny ostateczna cena sprzedazy moze zostac
w przysztosci zmieniona w nastepujgcych okolicznosciach:

- w przypadku zbycia przez Nabywce Marek na wolnym rynku w okresie 5 lat od
zawarcia Umowy Sprzedazy uzyskana cena sprzedazy (bez wzgledu na to, czy nizsza,
czy wyzsza) zastgpi kwote wskazang w wycenie;

- w przypadku jesli roczna sprzedaz produktow pod danym Markami bedzie nizsza niz
48 min zt, w ktérymkolwiek z rocznych okreséw konczacych sie od 31 maja 2010r. do 31
maja 2014r., cena zostanie zrekalkulowana o % spadek obrotéw ponizej 48 min jesli
spadek wynosi ponizej 30%, a o 1,5 razy % spadek obrotéw - jesli spadek bedzie
wiekszy niz 30%.

Jednoczesnie w dniu 22 maja pomiedzy Emitentem a Spotkg zawarta zostat Umowa
Licencyjna, na mocy ktorej Spotka OBM (Licencjodawca) udzielita Emitentowi na okres 5
lat licencji na korzystanie z Marek na catym sSwiecie. Z tego tytutu Emitent zobowigzany
bedzie do uiszczania na rzecz Spotki comiesiecznych tantiem w wysokosci réwnej 1,5%
miesiecznych obrotéw hurtowych Markami we wszystkich kanatach dystrybucji. Zgodnie
z szacunkiem Emitenta warto$¢ tantiem z tytutu Umowy Licencyjnej w okresie
najblizszych 12 m-cy wyniesie ok. 900 tys. zt.

Wplyw tych umoéw na skonsolidowane wyniki Grupy Kapitatowej bedzie neutralny, jako
ze sg to transakcje pomiedzy spoétkg dominujaca i w spotkg zalezng, w ktérej Emitent
posiada 100% udziatdéw, jednakze na skutek w/w transakcji Euromark Polska S.A.
wykaze przychdéd w wysokosci 11.2 min zt.



