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Zarzad Euromark Polska S.A. (Emitent, Spdtka, Sprzedajacy) informuje, iz w dniu 24 sierpnia 2009 r.
Emitent zawart z The World of Outdoors (H.K.) Limited (Kupujacy) umowe, przedmiotem ktérej jest
sprzedaz przez Spoétke na rzecz Kupujgcego tacznie 868.330 udziatéw brytyjskiej spotki zaleznej Eurotech
Leisure Ltd. o wartosci nominalnej 1 GBP kazdy udziat (Umowa).

Zgodnie z Umowsg tgczna cena sprzedazy udziatéw Eurotech Leisure Ltd. wynosi 50.000,00 zt (stownie:
piec¢dziesiat tysiecy ztotych), catosé tej kwoty zostanie uiszczona przez Kupujgcego na rzecz Sprzedajgcego
w dniu zawarcia Umowy przelewem bankowym w walucie USD w kwocie odpowiadajgcej 50.000 zt.
W przypadku gdy cena zakupu nie zostanie uznana na rachunku bankowym Sprzedajgcego w przeciggu
miesigca od daty sprzedazy, umowa staje sie niewazna.

U podstaw dokonania sprzedazy udziatéw Eurotech Leisure Ltd. legly opisywane ponizej przestanki
wskazane uprzednio przez Emitenta w Sprawozdaniu Zarzadu z dziatalnosci Grupy Kapitatowej Euromark
Polska S.A. za rok obrotowy 2008/9.

W okresie sprawozdawczym 2008/2009, sytuacja spotki Eurotech Leisure Ltd. w aspekcie sprzedazy byta
szczegdblnie utrudniona, zardwno na skutek wystgpienia niekorzystnych warunkéw atmosferycznych jak i
recesji w Wielkiej Brytanii, ktérej rezultatem byt tzw. kryzys kredytowy. Spétka nie tylko odczuta skutki
ztych dtugdéw jak réwniez musiata podjgé zdecydowane kroki w celu sprzedania wczesniejszych zapaséw
towardw przy obnizonych marzach, w szczegdlnosci odziezy Wynnster i namiotow.

Sprzedaz i marza zmniejszyty sie o odpowiednio 12,7 mini 4,8 min zi.

Obrét towarami Khyam zmniejszyt sie na skutek niekorzystnych warunkéw pogodowych w okresie letnim.
Podczas gdy obroét byt nizszy niz przewidywany, marza zostata zrealizowana przy minimalnych zapasach
towardw przeniesionych na sezon 2009/2010.

Sezon byt wyjgtkowo rozczarowujacy réwniez dla marki Wynnster, ktérej obrét byt w szczegdlnosci niski
na skutek deszczowej pogody. Zysk brutto zmniejszyt sie prawie o pofowe na skutek agresywnej
wyprzedazy starych zapasdéw towaru. Spétka rozpoczyna jednak sezon 2009/2010 bez zalegajacych
towardw (namiotow) co jest efektem pozytywnym.

Decyzja Karrimor o rozszerzeniu sprzedazy i wprowadzeniu produktéw marki do wtasnej sieci sklepéw na
terenie Wielkiej Brytanii miata istotny wptyw na obroét. Klienci byli nieusatysfakcjonowani gorszg jakoscia
produktdw w porédwnaniu do wczesniejszej pozycji marki, oferujgcej produkty wyzszej wartosci pod ta
samg nazwa. Okolicznosci te przyczynity sie do wyczyszczenia sktadéw magazynowych Karrimor kosztem
osigganej marzy i zakoczeniem dystrybucji.

Powyzej opisane straty na sprzedazy i marzy zostaty w pewnym stopniu zrekompensowane agresywng
redukcjg wydatkéw opisanych w punkcie 2.4 Sprawozdania Zarzadu z Dziatalnosci, jednakze catkowity
wynik finansowy stanowit strate przed opodatkowaniem w wysokosci 3,3 min zt.

Powyzsze wyniki oraz komentarze audytorow spowodowaty, ze Zarzagd Euromark Polska S.A. zredukowat
koszty operacyjne spotki zaleznej i dokonat analizy réznych wariantéw jej przysztej dziatalnosci handlowej,
w tym mozliwos¢ przeniesienia jej dziatalnosci do Polski, o czym Emitent informowat w raportach za IV
kwartat 2007/8 oraz | kwartat 2008/9. Ponadto spektrum analizy objeto réwniez celowos¢ utworzenia



odpisu w wysokosci ksiegowej wartosci inwestycji poniesionych przez Spdétke dominujaca ze wzgledu na
powyzsze okolicznosci. Potgczenie pozytywnych wynikdw przeprowadzonego badania utraty wartosci,
bazujgcego na prognozach sprzedazy poszczegdlnych marek oraz powrotu do zyskownosci w pierwszym
kwartale roku obrotowego 2009/10, pomimo wcigz trudnych warunkéw na rynku, pozwolito doj$¢ do
whniosku, ze nie ma potrzeby na dokonywanie takiego odpisu w chwili obecnej, a takze do decyzji, ze
nalezy ponownie rozwazy¢ sytuacje w kwartale trzecim, po zakoriczeniu sezonu Wiosna/Lato.

Zarzad Emitenta obecnie zbadat sytuacje i po wzglednie dobrych wynikach sprzedazy za okres od 1 marca
2009 do 24 sierpnia 2009 (3,5 mIin GBP) i osiggnietym zysku (0,2 min GBP), postanowit, ze dziatalnos¢
spotki zaleznej nie powinna by¢ kontynuowana w obecnej formie. Decyzja ta wynika z przedtuzajace;j sie
recesji w Wielkiej Brytanii i faktu, ze ten sektor gospodarki byt obiektem silnej racjonalizacji, co wptyneto
na zachowania detalicznych klientéw spétki zaleznej, ktdrzy ograniczyli ilos¢ zamowien i wydtuzyli terminy
ptatnosci. W lipcu 2009 r. Eurotech odwotat zaméwienia o wartosci 5 milionédw zt, podczas gdy spdtka
zakupita juz zwigzane z nimi towary, co znaczaco wptyneto na zyskownos¢ spotki.

W konsekwencji Emitent zdecydowat sie jak najszybciej zby¢ udziaty Eurotech Leisure Ltd.

Biorgc pod uwage szczegdlnie stabe ostanie wyniki sprzedazy osiggane przez Eurotech, sytuacje ogdélng na
rynku outdoorowym w Wielkiej Brytanii oraz fakt, ze sprzedaz hurtowa nie jest kluczowg czescig
przysztych planéw i strategii rozwoju Grupy, Zarzad Euromark Polska S.A. doszedt ostatecznie do wniosku,
ze powinien sprzedaé te spdtke zalezng i skoncentrowaé swojg dziatalnos¢ na rynku Polskim oraz
Centralnej i Wschodniej Europy. Warunki sprzedazy wykazujg obnizenie wartosci aktywow netto, ktére z
punktu widzenia wyceny spétki przez Kupujgcego i Euromark, odzwierciedla potencjalne przyszte odpisy z
tytutu utraty wartosci.

Transakcja ta nie ma wptywu na jednostkowe wyniki sprzedazy Euromark Polska S.A. w biezgcym okresie,
jednakze wptynie na wartos¢ inwestycji i zostanie odpisana jako koszt finansowy, w ten sposdb
bezposrednio wptywajac na wysokos¢ zysku brutto.

Euromark Polska S.A. spodziewa sie zawrze¢ uktad z nabywca spoétki zaleznej, ktéry pozwoli polskiej Spotce
dominujacej kontynuowaé obstuge pozostatych koricowych klientéw zainteresowanych powyzszymi
markami, przy minimalnych dodatkowych kosztach i szacuje, ze ta dziatalnos¢ podniesie wolumen
sprzedazy dodatkowo o 4 - 6 min zt oraz zwiekszy o ok. 0,5 - 0,75 mlIn zt zyskownos¢ Euromark Polska
S.A. rocznie.

Poza wspomnianym jednorazowym odpisem, sytuacja ta nie bedzie mie¢ wptywu na gtdwne wyniki
sprzedazy, zysk i dziatalnos¢ Euromark S.A. w Polsce, poza wptywami z dodatkowej sprzedazy i
zyskownoscig wspomnianymi powyzej.



